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 مقدمه

 رد نياز  ما كشور در كه است حقوق نوظهور شايرشته از يكي (Information law)اطلاعات حقوق

   فكاري  مالكيات  حقاوق  شااي رشاته ) ژراكناده  طور به آن مباحث از بخشي حقوق شايدانشكده

 اطلاعات حقوق مسائل از نيز غيرحقوقي شايرشته در البته. شودمي بحث   طرح( اقتصادي حقوق

 شناوز  آن مساائل    اشادا     موضاوع    رشاته  ايان  مرزشااي  حاال،  اين با. آيدمي ميان به سخن

 سااية  در تكامال    رشاد  اين. است تكامل   تحول حال در   نكرده ژيدا را لازم نسجاما   استحكام

 حقاوقي،  رشتة اين ضر رت كردن ر شن بر علا ه آنها، با آشنايي كه گيردمي صورت خاصي مباني

 درصادد  كاه  كشاورشايي  باويوه . سازدمي بينيژيش قابل حال، نيع در   ر شن نيز آنرا تحول سير

   شاا سياسات    باشند آشنا مباني اين با بايد شستند اطلاعات حوزه در قانونگذاري   سياستگذاري

 . كنند اتخاذ مباني از يک شر مقدرّ نتايج   تبعات به توجه با   آگاشانه را خود شايتصميم

 باه  راجا   تظسايرشاي    شاا تحليل   قواعد   اصول كه را شايياستدلال   شاانديشه خلاصه، طور به

 باودن  آزاد از كه شاييانديشه: كرد تقسيم دسته سه به توانمي اندشده ارائه آنها مبناي بر تاطلاعا

 نياز  اطلاعاات  حقاوق    باشد آزاد ممكن حد تا بايد اطلاعات كه معتقدند   كنندمي دفاع اطلاعات

 وقحقا  اييسا شنا بار  كاه يي شاا شهياند برد؛ كار به شد  اين تحقق براي را خود تلاش نهايت بايد

 تحات  مختلاف  توجيهاات  با را اطلاعات گوناگون عاانو   كنندمي ژافشاري اطلاعات انواع بر مالكانه

 مبنااي  بار  اطلاعاات  كنتارل  بر كه شاييانديشه نهايتاً   دشندمي قرار مالكيت حقوق نظام حمايت

 باياد  اطلاعاات  شماة  كاه  نيستند اين به قايل نظريات اين مدعيان البته. دارند تأكيد شزينه   فايده

 كاه  اسات  آن خصاوص  ايان  در مهام  نكتاه  بلكه باشند كنترل يا مالكيت نظام تحت يا باشند آزاد

 .باشد غال    اصل بايد گانه سه ر يكردشاي از کيكدام

 ماورد  در آثااري    گرفته صورت ما كشور در مطالعاتي فوق مبناي د  خصوص در اينكه به توجه با

 نااظر  قواعاد  اعمال   ايجاد در را سوم مبناي جايگاه كه است آن لهمقا اين شد  شده، منتشر آنها

 اقتصاادي  تحليال  باه  موساوم  مطالعاات  چهارچوب در امر اين  كه كند مطالعه اطلاعات حقوق بر

 .گيردمي صورت حقوق

 اطلاعاات  اينكاه،  نخسات : است بررسي قابل بعُد د  از اطلاعات اشميت اقتصادي، ليتحل ديدگاه از

 جلاوگيري  منااب   نادرسات  تخصايص  از گياري، تصميم زمان در ترديدشا   ابهامات بردن بين از با

 شمچناين،  (Ogus, 2006, p.5).كناد مي كمک منطقي   عقلاني گيريتصميم براي افراد به   كرده

 از فرصات  شزيناه » مانناد  جانبي شايشزينه كاشش در شهر ندان به اطلاعات ارائه موارد، برخي در

 بااودن ناكارامااد صااورت در آنكااه، د م. دارد بساازايي نقااش (Opportunity Costs)«رفتااه دساات

 از. شاود يما  ايجاد جامعه برايي اديز اجتماعي شايشزينه اطلاعات، ارائه بر ناظر قواعد   ساختارشا

ي اقتصااد  معيارشااي    جامعاه  اقتصاادي  شااي ارزش با بايد اطلاعات بر ناظري حقوق قواعد ر ، نيا
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  .نكنناد  تحميال  جامعاه  باه  زاياد  اجتمااعي  شااي شزينه تا باشند شماشنگ ياجتماع رفاه
(Ogus, 2006, p.5) 

 ساسس  ،كناد يما  مطالعاه ي اقتصااد  ليتحل نظر از راآن ا صا    اطلاعات مظهوم نخست مقاله، نيا

 .ددشيم قراري اقتصاد ليتحل موردرا  اطلاعات مهمي شامقوله ازي برخ تاًينها   اطلاعات بازار
 

 مفهوم و اوصاف اطلاعات از نظر تحلیل اقتصادی. 1

 مفهوم اطلاعات. 1-1

 زاده،حسان ): دارد  جاود  تماايز  دانش   اطلاعات داده، بين اطلاعات، حقوق به راج  مباحث در

 قالا   در كاه  شساتند  طبيعاي  شايژديده   شاتي اقع كنندۀبيان (Data) شاداده (1، ص 1386

 تشاخيص    قضاا ت  قدرت اصولاً خود، خودي به شا،داده. شوند مي بيان تصا ير يا صظات اعداد،

 انتشاار    اشااعه  دسترسي، آزادي بر اصل شا،داده مورد در ر ، شمين از   كنندنمي اعطا افراد به

 ژاردازش    كنناد  دايا ژي مكان  ي زمان بعد گيرند، قرار شم كنار در مرتبط شايداده اگر اما. است

-داده اين. كنندمي اعطا چيزي به راج  تشخيص   قضا ت قدرت افراد به   شده معنادار شوند،

 تا گيردمي صورت مختلظي شايكنترل اطلاعات، مورد در. دارند نام اطلاعات شده، ژردازش شاي

 راجا   اطلاعات مجموع ژردازش از. نشود منجر نامطلوب نتايج به آنها اشاعة يا آنها به دسترسي

 بار  اصال  نياز،  دانش مورد در. شودمي حاصل موضوع آن (Knowledge)دانش خاص، موضوع به

 .است اشاعه   انتشار دسترسي، آزادي

   فار ش  ،يگاذار مات يق ،يابيا بازار  ،يا توز د،يا تول اطلاعاات،  اقتصاد يا اطلاعات اقتصادي تحليل

 ره،يا خذ فر ش، انتشار، د،يتول قيطر از ميرمستقيغ اي ميمستق كه رايي درآمدشا   اطلاعات مصر 

  اژه  ( 42ص ،1382 ،يمحسان ) كناد مي مطالعه شوديم حاصل اطلاعات بهي دسترس   ژردازش

ي زيا چ شار  از عباارت  اطلاعاات : دشديم قرار استظاده مورد آن معناي نيترگسترده در را اطلاعات

 مساابقات  جينتاا . شاود ي كدبناد  کيا    صاظر  ازيي شايسر قال  در   گرددي رقم بتواند كه است

 باالاخره    باورس  در ساهام  نار   شاا، آشنگ شا،لميف مجلات، ،ياطلاعاتي شابانک شا،كتاب فوتبال،

 .(155 ، ص1386 ،ييايض) .نديآيم حساب بهي اطلاعاتي كالاشا  ب، صظحات
 

 اوصاف کالای اطلاعاتی. 1-2

 تمايز  جوه اين. سازدمي متمايز كالاشا ساير از را آنها كه دارند شايييوگي ي اطلاعاتي كالاشا

 با   شده متمايز كالاشا ساير بر ناظر قواعد از اطلاعات بر ناظر حقوقي قواعد كه كنندمي ايجاب

 (Kingma, 2001, pp.6-7) :از عبارتند شا يوگي اين. باشد متناس  كالا اين ماشيت

 است لازم زيادي ثابت شايشزينه كالاشا، ساير توليد برخلا  اطلاعات، يها ل توليد براي. 1

   فيلم ،يقيموس كتاب، ا ليه توليد. آيدمي ژايين نهايي شايشزينه مجدد، توليد در رحاليكهد

http://www.noormags.com/view/fa/creator/18696
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 در مثال، براي. كننديم ليتحم كنندگانتوليد بر را زيادي ثابت شايشزينه اي،رايانه شايبرنامه

 بايد چاژخانه   كند آراييصظحه    يرايش آنرا بايد ناشر بنويسد، آنرا بايد نويسنده ب،كتا توليد

 داشت نخواشد برگشت آنها شايشزينه كه بدانند خصوصي اشخاص اگر ر ، اين از. كند چاپ آنرا

 حقوق شد ( 8 ص ،1392 ،ييموسا) .نكنند شزينه اطلاعات توليد براي كه دارد احتمال

 در زهيانگ تقويت   ايجاد به اطلاعات كردني اقتصاد با كه آنستي رفكي شاتيمالك

 .شود منجر اطلاعات دكنندگانيتول

 ارزش باشد تازه اطلاعات چه شر د؛دار بستگي آن فر ش زمان به غالباً اطلاعات كالاي ارزش. 2

 شود،مي داده اشبيماري زمان در فرد کي به كهي اطلاعات مثال، براي. شودمي بيشتر نيز آن

 اخبار   جهاني بازارشاي در طلا قيمت مورد در اطلاعات يا بورس  ضعيت مورد در اطلاعات

 .دارند بيشتري ارزش افراد براي باشند، ر ز به چه شر شواشناسي

 فر شنده دست در باز فر ش، صورت دري حت كه است ايگونه به اطلاعاتي كالاي ماشيت. 3

 ارائه با كندمي فراشم خود كارفرماي براي را اطلاعاتي ششگر،ژو  يک كه زماني. ماندمي باقي

ي باق شمچنان است كرده گردآ ري آنچه محتواي به ا  اشرا   ي آگاش كارفرما، به اطلاعات

 از استظاده كردن ممنوع يا تجويز براي قواعدي كه كندمي ايجاب امر شمين. مانديم

 شده  اگذار ديگري به آن از استظاده اجازۀ اي است شده هيته گرانيد سظارش به كه اطلاعاتي

 .باشد داشته  جود است

 دادن ژس قابل ديگر قرارداد، ابطال يا فسخ صورت در حتي خريد، از ژس اطلاعاتي كالاي. 4

 آنرا نكرده برآ رده را ا  انتظار اطلاعاتي، كالاي كه ادعا اين با تواندنمي خريدار شخص   نيست

 اساس، اين بر. باشدنمي دادن ژس قابل است آ رده بدست  ي كه اتياطلاع زيرا دشد، ژس

 بدست دارانيخر كه اطلاعاتي از احتمالي شايسوءاستظاده از ژيشگيري براي خاصي قواعد

 .دارد ضر رت آ رنديم

 بد ن شستند استظاده قابل متعدد افراد سوي از شمزمان بطوري اطلاعاتي كالاشا ازي اريبس. 5

 تماشا را فيلم يک است ممكن زيادي افراد. بكاشد ديگران استظاده ميزان از يكي ادۀاستظ اينكه

 كنند استظاده سايت ب يک از يا كنند نگاه تلويزيون شايبرنامه به يا بخوانند را كتابي يا كنند

 شبه اي عمومي كالاي يک مثابه به را اطلاعات  يوگي، اين. دشند گوش موسيقي کي به يا

 .آ رددرمي جامعه دري عموم

 اقتصادي تحليل. داشت توجه فوقي شايوگي  به ديبا اطلاعات بر ناظري حقوق قواعد ميتنظ در

 مورد خاصي شار ش   ميمظاش با   خاص چهارچوب در را اطلاعات امر، نيا به توجه با حقوق،

 نيا كه شوديم ميترس آن بازار مدل ابتدا موضوع، کي ياقتصاد ليتحل در. دشديم قرار مطالعه

 آيد بعمل خدمات   كالاشا كنندگانمصر    دكنندگانيتول از بايد كه رايي شاتيحما مدل،
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 عمومي، كالاشاي از است عبارت اطلاعات، اقتصادي تحليل در مدل نيا. كندمي مشخص

 .ناقص اطلاعات   خارجي آثار انحصار،
 

 بازار اطلاعات .2

 نيمعا  زمان کي در خدمات   كالا مبادلة منظور به شندگانفر    دارانيخر نيب ارتباط بازار،

 اگار . كناد ماي  تعيين عرضه ميزان   كالا قيمت را بازار تعادل( 52ص  ،1384 ،يفرج. )است

 بار  شاتر، يب عرضاه  با نتيجه در ر دمي بالا توليدكننده انگيزه يابد افزايش بازار در كالايي قيمت

 در دشاد مي نشان آن ديخر به كمتري تمايل كنندهمصر  اام شودمي افز ده بازار در كالا حجم

 .شود برقرار بازار در تعادل اينكه تا كندمي ژيدا ادامه ر ند اين   شوديم كم ديتول زانيم جه،ينت

  ي وئيا راد اماواج    ايكتابخاناه  خادمات  مانناد شاي بازار كالاشااي اطلاعااتي   يكي از  يوگي

يهاي خاصاي ر بار    دشاوار در مورد آنها باا  ي گذارمتيق   بازار فرضآن است كه  يونيزيتلو

ي تقاضاا    عرضاه  نحوۀ لاًيذ اطلاعات، بازار تي ضع شتريب شدن ر شني برااز اين ر ، . است

 .شوديم نييتبشايي كه براي توليد   مصر  آنها لازم است   شزينه كالاشاي اطلاعاتي
 

 عرضه اطلاعات. 2-1

 عرضاه . كندمي تبعيت عرضه قانون از كالاشا ريسا عرضه مانند زاربا دري اطلاعاتي كالا عرضه

 اگار    شاود يم شتريب عرضه ابدي شيافزا متيق اگر: كند رييتغ متيق كه ابدييم رييتغي زمان

 قاانون  عرضاه،  مقادار    متيق نيب مثبت ارتباط نيا. شوديم كمتر عرضه ابدي كاشش متيق

 گرمحاسبهي رندگانيگميتصم كنندگانعرضه ،ياقتصاد ليتحل دگاهيد از. شوديم دهينام عرضه

 استي اماندهيباق سود، از منظور. است سود شيافزا بازار، در كالا عرضه از آنها شد    شستند

( 281 ص ،1389 قناادان، ) .ديا آيما  بدسات  فار ش  كال  از شاا نهيشزي تمام كسر از ژس كه

. استي درخواستي كالاشا عرضه   ديتول با دافراي ازشاين نيتأم كنندگان،عرضهي اصل تيفعال

 باه    كنناد يمي ابيارز را خود امكانات   مناب  ز،يچ شر از شيژ نهيزم نيا در كنندگانعرضه

 نيا از زيني اطلاعاتي كالاشا كنندگانعرضه. زننديم دست عرضه   ديتول دۀيفا-نهيشز ليتحل

 .ستندين مستثنا امر

. شستند بازار در عرضه ميزان در مؤثر عوامل نيمهمتر از ا ليه ناب م   كالا توليدكنندگان تعداد

 اختياار   در منااب   باه  توجاه  باا  آنها از كدام شر كه باشند ناشر 22 كتاب بازار در اگر مثال، براي

 ن،يشمچنا . شاد  خواشد كتاب جلد 1222 عرضه ميزان كنند منتشر ماه در كتاب جلد 52 خود،

 ديا تول عملكارد   اقا ،  در. دارديي بسازا  نقاش  آن زانيا م   كاالا  عرضاه  در زيا ن ديا تول عملكرد

(Production function)، گرفتاه  كاار  باه  كنناده عرضه كه استي ديتولي تكنولوژ دشنده نشان 

 از. كنديم ليتبد كالا به عرضهي برا را خود مناب  دكننده،يتول آن، در كهي نديفرآ ،يعني. است
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 درآماد  كاه ي اگوناه  باه  اسات  ديا تول فنا ري از استظاده نحوه ت،ياشم زيحا نكته ،ياقتصاد نظر

 مرحلاه  د  شد ، نيا تحققي برا اقتصاددانان. شود شتريب آني شانهيشز از ديتول ازي ناشيي نها

 كاه  شود انتخابي منابع د،يتول مناب  انتخابي برا نخست،: داننديمي ضر ري ريگميتصم در را

 درآماد  كاه  شود انتخاب ديتولي برايي كالا اً،يثان. بكاشد بازده از سطح شر دريي نهاي شانهيشز از

 (Miceli, 2004, p.20) .باشد شتريب شانهيشز كاشش صورت دريي نها

 انتظاارات    توليد شايشزينه بازار، در نظر مورد كالاي قيمت كالا، عرضه در موثر عوامل ديگر از

 اماا . دارد تنگاتنگي ارتباط تقاضا ميزان با ربازا در شده عرضه كالاي قيمت. است تقاضاكنندگان

 ايا  عماومي  كاالاي  ياک  اطلاعات چون كه ر بر ست مسأله اين با اطلاعاتي كالاي كنندهعرضه

 از شمچناين، . باشد داشته اطلاع بازار در تقاضا ميزان از درستي به تواندنمي است،ي عموم شبه

 از كنناده  عرضاه  نكناد،  براباري  آن از ناشي درآمدشاي با كالايي توليد شزينه اگر اقتصادي نظر

 ساوددشي  در كاشش. است سود كس  براي عرضه زيرا كرد، خواشد خودداري بازار در آن عرضه

 انگيازه  از امار  ايان    باشاد  كنناده مصار   در انتظاارات  تغييار  ازي ناشا  اسات  ممكن كالا يک

 (95 ص ،1389 منيكو،) .كاشدمي بيشتر عرضه براي توليدكننده
 

 تقاضا برای اطلاعات. 2-2

 -يصوت اطلاعات اجاره تلظني، ارتباط برقراري اي،انهيرا شايبرنامه ر زنامه، مجله، كتاب، خريد

 كنندگانمصر  سوي از تقاضا دشنده نشان ،يينمايسي شافيلم بليط خريد   شاكلوپي ريتصو

-مي ژير ي (law of Demand) تقاضا قانون از بازار در كنندگانمصر . استي اطلاعاتي كالاشا

 انگيزه ،متيق شيافزا با   ابدييم شيافزا كالا آن متيق شود شتريب كالاي برا تقاضا اگر: كنند

 تا فرايند اين   شودمي كاسته تقاضا ميزان از قيمت شيافزا با شود،مي بيشتر توليدكنندگان

بنابراين،  (Mathis, 2008, p.15) .شود برقرار تعادل قيمت   تقاضا بين كه كندمي ژيدا ادامه جايي

 (Doyle, 2005, p.40) .دارند نيز را آن خريد قدرت   خواشندمي افراد آنچه از است عبارت تقاضا

 قيمت   كنندهمصر  درآمد كالا، قيمت: از عبارتند كالا تقاضاي در موثر عوامل اقتصادي، نظر از

 كالاي قيمت. دارد تقاضا ميزان تعيين در سياسا نقش كالا قيمت ان،يم نيا در. مرتبط كالاشاي

ي چگونگ كشش، .شودمي تعيين بازار كشش شمچنين   تقاضا   عرضه ميزان به توجه با شده عرضه

 كشش (46 ص ،1388 ولن،ي   كوتر) .كنديم مشخص را متيق رييتغ به كنندهمصر ي تقاضا

در  نشود تقاضا ميزان در كاشش هب منجر كه جايي تا كالاست قيمت در افزايش قابليت بازار،

 كه كنند اقدام ديگري كالاي كردن نيگزيجا به است ممكنكنندگان غير اين صورت، تقاضا

 .باشد بيشتر سودش

 اگر. كند تغيير نيز كالاشا براي تقاضا است ممكن كنندهمصر  درآمد در تغيير با ديگر، سوي از

 يا ر زنامه كتاب، خريد براي بيشتري شزينه است ممكن يابد افزايش كنندهمصر  درآمد



 
  7 حقوق اطلاعات از منظر تحليل اقتصادي

 مجله حقوق تطبيقي 7

 نيز كالا قيمت كننده،مصر  درآمد كاشش با اگر. كند صر  ايانهيرا شايبرنامه از استظاده

-مطالعه در مثال،ي برا( 86 ص ،1389 منيكو،) .گوينديم عادي كالاي كالا، آن به يابد كاشش

 تأثير زيرا ندارديي كارا طبوعاتم بخش به ارانهي ژرداخت ايران، در كه است شده مشخص اي

 کينزد باًيتقر   زيناچ اريبس شار زنامه راژيت بر مطبوعات به د لتي ارانهي ژرداخت كاشش زانيم

( 155-154 صص ،1392 ،ييموسا) .است كم اريبس شار زنامهي متيق كشش رايز است، صظر به

 به تيحساس را،يز. كنديمن صدق كتاب ناشران بهي ژرداخت ارانهي مورد در هيقض نيا اما

 زين تقاضا درصد كتاب، متيق شيافزا درصد کي با   بالاست كتاب بازار در متيق راتييتغ

 كتاب بن قال  در كه را كتاب ديخري براي ژرداخت ارانهي د لت اگر ن،يشمچن. ابدييم كاشش

 حذ  را،يز .ابدييم كاشش كتاب ديخري برا تقاضا كند قط  رسانديم كنندگانمصر  بدست

 ديآيم حساب به لوكسي كالا كتاب كه آنجا از   كاشديم كننده مصر  درآمد از كتاب، بن

 جهينت در   دشدينم اختصاص كتاب ديخر به را خودي زندگي ضر ري شانهيشز كننده،مصر 

 (169-168 صص ،1392موسايي، ) .شوديم كاستهي اديز نسبت به بازار در آني تقاضا زانيم از

. است جايگزين كالاشاي نبود اي  جود ،ياطلاعاتي كالاشا تقاضاي در موثر عوامل ديگر زا

 كند، ژيدا دسترسي دارد نياز كه اطلاعاتي به جايگزين شاير ش با بتواند كننده مصر  چنانچه

 از كند رجوع نترنتيا اي اتينشر شا،ر زنامه به اطلاعات آ ردن بدست براي بتواند مثال، براي

 كالاشاي كنندگانعرضه ر ، اين از. برعكس   شوديم كاستهي اطلاعاتي كالا کي يضاتقا

 با رقابت قابليت كه كنند تعيين ايگونه به را خود كالاشاي قيمت كنندمي تلاش اطلاعاتي

 .باشد داشته را بازار در كنندگانعرضه ديگر
 

 های اطلاعاتهزینه. 2-3

-عرضاه ي شابخش كه استي منابع زانيم نه،يشز. است شزينه ازمندين بازار در كالاشا عرضة   توليد

 اختصااص  مشاخص ي زماان  د ره کي دري اطلاعاتي كالا مصر    ديتولي برا تقاضاكننده   كننده

 :اين شزينه شاي عبارتند از (Treasury Board of Canada Secretariat, 2007, p.24) .دشنديم

 در تغييار  باا  كاه  شاود مي گظته شاييشزينه به ثابت شايشزينه: متغير   ثابت شايشزينه -

 .شستند يريتغ بد ن ديتول زماني د ره طول در   دشدنمي ر ي آنها در تغييري بازده، سطح

(dutta, 2006, p.56) ي شاا شزيناه  از عبارتناد  ثابات  شايشزينه ر زنامه، يا كتاب انتشار در

 ناشار  ياا  چاژخاناه  باازده  رغميعل كه نشر يا چاپ نمكا شايشزينه مانند خدمات،   كالا توليد

 كاه  اسات ي ديا تول عوامال ي شاا ناه يشز هيا كل شاامل  متغير شايشزينه اما. كنندنمي ژيدا يريتغ

 .كنااديماا رييااتغ داتيااتول زانياام كاااشش اياا شيافاازا بااا ماادت كوتاااه در مقدارشااان

 از اسات  عباارت  ناشار  يبارا  متغيار  شزينه كتاب، توليد در مثال، براي (214،ص1389قنادان،)

 .عرضهة شزين   ژرينت كاغذ، شايشزينه
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 گظتاه  شاايي شزيناه  باه  (Marginal Costs) يينها شايشزينه :كل   متوسط ،يينها شايشزينه -

 تولياد  كه شاييشزينه سخن، ديگر به شود؛مي تحميل بازده از  احد شر در افزايش با كه شودمي

 باراي  (Bateman & McAdam, 2003, p.123) .شاود  حمال مت بيشاتر  تولياد  باراي  بايد كننده

 شر توليد براي كه است جوشر   كاغذ شايشزينه ناشر، براي كتاب انتشار نهايي شايشزينه مثال،

 باا  برابراست بازده  احد شر (Average Costs)متوسط شايشزينه. شود متحمل بايد اضافي كتاب

  احاد  شار  سرانه شزينه متوسط، شايشزينه ديگر، ارتعب به  احدشا؛ تعداد بر تقسيم كلي شزينه

 نظار  از متوساط   يي نهاا  شااي شزيناه  (Kingma, 2001, pp.12-13)  .ر دماي  شامار  باه  باازده 

. دشندمي نشان را مختلف شايبخش اقتصادي بازده   كارايي زيرا دارند، زيادي اشميت اقتصادي

 حاايز  ا لياه  تخصايص  در نظار  تجدياد  اي مناب  تخصيص در شاشزينه اين محاسبه شمچنين،

 بار  عالا ه  كاه  شاود ماي  اطلاق شايشزينه به نيز (Total Costs) كل شايشزينه. است اشميت

   دفتار  شااي شزيناه  مانناد  شاود ماي  صار   كاالا  ياک  توليد براي نهايي   متغير شايشزينه

 بارق،  ژاول  شااي شزينه به توانمي كل شايشزينه جمله از(Kingma, 2001, p.12)  .ساختمان

 .كرد اشاره نگهباني   سرايدار تلظن،

 طيشارا  در بنگااه  کيا  ساود  حداكثري برا لازم شرطيي نها نهيشز با متيقي برابر ،يكل طور به

 مثبات  بنگااه يي نهاا  ساود  باشاد، يي نهاا  نهيشز از بزرگتر متيق كهي زمان تاي عني است؛ي رقابت

يي نهاا  ساود  باشاد  متيق از شتريبيي نها نهيشز كه يزمان اما ابدييم شيافزا ديتول   بود خواشد

 (85 ص ،1392 ،ييموسا) .ابدييم كاشش ديتول   بود خواشدي منظ بنگاه

ي بارا  اقتصاادي  ليا تحل در كاه  شاايي ناه يشز مهمترين از يكي: رفته دست ازفرصت شزينه -

 خادمات    كالاشاا  باراي  باياد  كاه  اسات  فرصاتي  شزينه شود،يم گرفته نظر در شاگيريتصميم

 است نيگزيجاي شافرصت ارزش  نيشتريب رفته، دست از فرصت نهيشز از منظور. يابد اختصاص

 ديا تول مورد در شم رفته دست از فرصت نهيشز. ر ديم دست از خدمت   كالا کي مصر  با كه

 باا  اسات  برابار  كاالا  ياک  توليد فرصت شزينه: آنها مصر  مورد در شم   دارد  جود كالاشا

 .ر ديما  دسات  از نظر مورد كالاي از اضافي  احد يک توليد براي كه كالاشايي ساير ارزش

 كاه يي كالاشا ريسا ارزش با است برابر مصر  فرصت نهيشز ن،يشمچن( 72، ص1389 منيكو،)

 (741 ص ،1386 فارد،  انيا توانا) .شاود  نظار صر  آنها از ديبا خاصي كالا کي از استظاده با

 بلايط  ديا خر قيمات  از عبارت فيلم يک تماشاي براي رفته دست از فرصت شزينه مثال، براي

 دسات  از فرصات  شزينه يا شود؛يم صر  فيلم آن تماشاي براي كه زماني مدت ارزش بعلا ه

 باراي  كاه  زماني مدت ارزش بعلا ه كتاب آن قيمت با است برابر كتاب يک مطالعة براي رفته

 .شودمي صر  آن خواندن

 متظاا ت  اطلاعاات  منااب   باه  توجاه  با اطلاعات آ ردن بدست براي فتهر دست از فرصت شزينه

 آن در مقالاه  كاه  ايمجلاه  به توجه با مقاله يک آ ردن دست به فرصت شزينه مثال، براي. است
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 تحليال  نظار  از. اسات  مختلاف  افاراد  باراي ....    مجلاه  نباودن  اي بودن الكتر نيكي شده، چاپ

 ر ، اين از. كننديم محاسبه خود شايگيريتصميم در را شافرصت شزينه شمواره افراد اقتصادي،

 .باشد داشته اطلاعات ساير با مقايسه در بيشتر سوددشي كه شستندي اطلاعات دنبال به
 

 شکست بازار. 3

 داشاته   جاود  باازار  در متعادد  كننادگان عرضاه    كناد ي برابر تقاضا با عرضه كهي زمان

 مقابال،  در. داشات  خواشاد يي كارا بازار باشد، حاكم ربازا در كامل رقابت طيشرا   باشند

 ابناد، يينما  صيتخصا  كارآماد  صورت به اي كالاشا آن، در كه استي تي ضع بازار شكست

ي عماوم  منااف   باازار،  طيشرا در نكهيا اي   شوندينم عرضه   ديتول مطلوب طيشرا با اي

: شاود ماي  شكسات  دچاار  باازار   ضاعيت،  چهاار  در (Ponelis, 2007, p.2).شودينم نيتأم

 خااارجي شااايزيااان   آثااار ،(Monopolies) انحصااار ،(Public Goods) عمااومي كالاشاااي

(Externalities)   بازار ازي كاف اطلاعات نبود   تيقطع عدم. 

 از بايش  كاه  شاود  ماي  گظته كالايي به اقتصادي معناي در عمومي كالاي: يعمومي كالاشا -

 شاوند  منتظا   آن از توانناد مي كنندگانمصر  شمه  احد، زمان در   دارد كننده مصر  يک

 باا  معمولاً عمومي كالاشاي. شود كاسته برد،مي آن مصر  از کيشر كه سودي از اينكه بد ن

 تماااام   ثابااات كاااالا زانيااام ايااان اينكاااه نخسااات:  شاااوندماااي شاااناخته  يوگاااي د 

 ميزان از شخص يک توسط كالاشا اين مصر  كه معنا اين به. است (Inexhaustiblity)ينشدن

 ياک  شاوا  در رادياويي  اماواج   جاود  مثال، براي. كاشدنمي ديگران براي دسترس قابل كميّت

 شمزماان  بطاور  آن از توانناد ماي  افاراد  شماه  كه بطوري است شمه براي داريژا   ثابت كالاي

 انحصاار  قابل غير د م،  يوگي. كنند ايجاد محد ديت شمديگر براي اينكه بد ن كنند استظاده

 شاود  تولياد  عماومي  كاالاي  كاه  زمااني . اسات  باازار  در كالاشا اين (Nonexclusivity)بودن

 رادياويي  اماواج  از اساتظاده  عدم اي استظاده مثال، براي. شود آن مصر  از مان  تواندنمي شيچكس

ي ا صااف  (Miceli, 2004, pp. 31-32) .امواج دكنندۀيتول اراده به نه گرددمي بر افراد آزاد اراده به

: از عبارتناد  دشاد يما ي عماوم  شابه  اي يا عماوم ي كاالا  کيا  چهاره  اطلاعاات ي كاالا  به كه

 تولياد  شزيناه  نداشاتن    مختلاف ي جاشا در آن به متعدد افراد دسترسي بودن، ريانحصارناژذ

 (Leonard, 2003, pp.29-30) .شزينه اين بودن كم اي مجدد

 باه ي اطلاعاات ي كالاشا كه است ذكر قابلي اطلاعاتي كالاشاي ريانحصارناژذ  صف خصوص در

ي اطلاعاات ي كالاشاا : شاوند يما  ميتقسي انحصار  ي رانحصاريغ بهي بازاري كالاشا ريسا مثابه

 داشاته ي آگااش  آنهاا  از جامعاه  شاهر ندان  شمه است لازم كه شستنديي كالاشا ،يرانحصاريغ

ي اطلاعاات ي كالاشاا  ااما . رهيا غ   ونيناسا ي اكس بهداشات،  باه  راجا   اطلاعات مانند باشند

 قابال    دارناد  قارار  جامعهي اعضا ازي خاص گر ه ارياخت در كه شستنديي كالاشا ،يانحصار
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 اطلاعاات  اي يا ژزشاك ي شاا تخصاص    شامهارت مانند ستندين جامعه افراد شمه به آموزش

 شكسات  سب  ليدل نيا بهي رانحصاريغي اطلاعات يكالاشا(Kingma, 2001, p.63) .يژزشك

 طاور  باه  را،يا ز كارد  مشاخص  توانينم بازار در را آنها تقاضاكنندگان تعداد كه شونديم بازار

 از كادام  شار  كه راي ارزش زانيم توانينم   شستند آنها از استظاده حال دري شماريب عده شمزمان

 مشاخص  ليا دل باه  زيا ني انحصاار ي اطلاعاات ي كالاشا در. كردي ريگاندازه برديم كنندگانمصر 

 در كاه  ديا نمايما  عرضاه  به اقدام خود حدس اساس بر كنندهعرضه كنندگان،مصر  قيدق نبودن

 .باشد شتريب اي كمتر بازار در تقاضا زانيم از شده عرضهي كالا است ممكن حالت نيا

 بنادي، دساته  ياک  درداشت كه  توجه بايد نيز اطلاعات به گرانيدي دسترس تيقابل مورد در

 بنادي دسته در   شوندمي تقسيم (Non-codified) غيرمد ن   (Codified)مد ن به اطلاعات

 در مساتتر  اطلاعات   (Artifact embedded information) كالا در مستتر اطلاعات به ديگر،

 آن، بودن مستتر نوع   اطلاعات بودن مد ن ميزان. (Person embedded information) افراد

   باشند مد ن اطلاعات چه شر: دشندمي قرار أثيرت تحت را اطلاعات بودن عمومي كالاي ا صا 

   باود  خواشاد  شزيناه  كام  آن باه  احتمالي كنندگانمصر  دستيابي محصول، يا كالا در مستتر

 از محافظات  باراي  مختلظاي  شااي ر ش از ماذكور،  اطلاعاات  دارنادگان  اساس، اين بر. برعكس

 محصاول،  در مساتتر    ماد ن  لاعاتاط به دستيابي از ممانعت براي. كنندمي استظاده اطلاعات

 آن باه  ديگاران  دساتيابي  از   گيرناد ماي  كنتارل  تحت را محصول آن فيزيكي گردش   مبادله

 از اساتظاده  باا  افراد، در مستتر   غيرمد ن اطلاعات خصوص در اما. كنندمي جلوگيري محصول

 .شوديمي ريجلوگ نهاآي افشا از مغزشا فرار از جلوگيري   تجاري اسرار استخدام، قراردادشاي

 كالاشااي    خالص عمومي كالاشاي گر ه د  به عمومي كالاشاي زين مجدد ديتول نهيشز نظر از

 تولياد  شزيناه  كه شستند كالاشايي خالص، عمومي كالاشاي: شوندمي تقسيم ناخالص عمومي

. ساخت محد د را آنها به مردم دسترسي تواننمي   است صظر توليدكنندگان براي آنها مجدد

 ناژاذيري رقابت يا انحصارناژذيري ا صا  از حدي تا كه شستنديي كالاشا ناخالصي عموم كالاشاي اما

. سات ين صاظر  اما است هيا ل ديتول نهيشز از كمتر يليخ آنها مجدد ديتول نهيشز   برخوردارند

 نكاه يا نناد ما دارند، نهيشز به ازين برسند مجدد ديتول به نكهياي براي عمومي كالاشا ازي برخ

 باه  كتااب  كه برسند  يتصو بهي ديجد نيقوان بعداً   باشد كرده منتشري حقوقي كتابي كس

ي باازنگر  باه  اقادام  نه،يشز    قت صر  با سندهينو صورت، نيا در. كند دايژ اجياحتي بازنگر

 شيافازا  ليدل به زين چاپي شانهيشز بر نيشمچن   كند شيراي  به اقدام د باره ناشر كند،يم

 چااپ ي بارا ي اضااف  نهيشز جه،ينت در شود؛ اضافه جوشر اي كاغذ متيق شيافزا اي كتاب حجم

 (Nilsen, 2007, p.5) .شود صر  مجدد

   ر دماي  باالا  كننادگان مصار   انتخااب  حق سو يک از ،رقابتي بازار يک در: بازار در انحصار -

 شاوند ماي  حاضر مشتريان جل  ايبر كنندگانتوليد ديگر، سوي از   كندمي ژيدا كاشش شاقيمت
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 از شيچياک  كاه  آياد ماي  ژايش  زماني انحصار. كنند عرضه متمايز   بهتر كيظيت با ييكالاشا

 ايان    نباشاند  باازار  در عرضه مقدار   قيمت تنظيم به قادر توليدكنندگان   كنندگانمصر 

 .باشاد  تهداشا   جاود  باازار  در كنناده عرضاه  ياک  تنهاا  كاه  دشاد مي ر  زماني بيشتر ژديده

(VeljAnovski, 2007, p.38) امواج عرضه در خصوصي شايشركت توسط انحصار مثال،ي برا 

 اسات  ممكن ناشراني سو از كتاب عرضه اي شاسايت ب به  ر د حتي   راديوئي اي تلويزيوني

 . دشد رييتغ كطرفهي را بازار طيشرا   ببرد بالا را كالا متيق

 زيانهااي    آثاار   جاود  باازار  شكسات  عوامال  از گار يدي كي: يخارجي شاانيز   آثار  جود -

 بكندي اشخاص ديعا راي منافع شركتي يا شخص كه است جايي در خارجي آثار. است خارجي

 گار يد اشاخاص  باه  رايي شانهيشز اي باشند نسرداخته مناف  آن برايي انهيشز اشخاص اين كه

 يمنظا  باه ي خاارج  آثار. (Ippolito, 2005, p. 229) .بماند باقي جبران بد ن كه كند ليتحم

(Negative Externalities)   مثبت (Positive Externalities) ي خاارج  آثار. شوندمي ميتقس

 از كادام  چيشا ي ساو  از اماا  اناد يباازار  رفتاار  جاه ينت كاه  شودمي اطلاقيي شاانيز بهي منظ

ي شاا انيا ز گار يد عباارت  باه  .اناد نباوده ي نيبشيژ قابل بازار در فر شندگان   دكنندگانيتول

 آثاار  اماا . شساتند  ديا تول ميمستقي شانهيشز از شيب كه اندمصر  اي ديتول ازي ناشي اجتماع

 ساود  بار  عالا ه  اناد خادمات  ايا  كاالا  مصر  اي ديتول ازي ناشي اجتماع مناف  مثبت،ي خارج

 (VeljAnovski, 2007, p.39)  .برديم بهره آن از كالا ميمستق كنندهمصر  كهي ميمستق

 مداخلاه  كناد؛  دخالات  آن دري ريتاداب  اتخاذ با توانديم د لت باشد بازار دري خارج آثار كهي زمان

 مصار   از تا استي آموزشي شابرنامه اي اتيمال  ض  ،يگذارمقررات باي منظي خارج آثار در د لت

  ي آموزشا ي شاا برناماه  اراناه، ي ارائه ماننديي شااستيس اعِمال با ن،يشمچن. بكاشديي كالاشا نيچن

 .بخشد ارتقا را اجتماعي رفاه   داده شيافزا را كارآمد خدمات   كالاشا ديتولي گذارمقررات

 از را كننادگان مصار   ابهاام    شاک  بازار، در كامل اطلاعات  جود: بازار در ناقص اطلاعات -

 عادم    ابهاام  ان،اقتصااددان  نظار  از. كناد ماي  كماک  كارآمد انتخاب در آنها به   بردمي بين

  ي قاا  دربااره  شاا  شاركت    افاراد  كه زماني. استاطلاعات  بازاراز عوامل تشكيل  قطعيت

به خريد اطلاعاات تمايال    باشند، نامطمئن آينده، كيظيت محصولات يا درستكاري ديگران

 .بكاشناد  احتماالي  خطرات ميزان زكنند تا از ابهام   عدم قطعيت خود   در نتيجه، امي ژيدا
(Kingma, 2001, p.89) 

 بيشاتري  ساود  باه  اينكاه  باراي  ا    است طرفين از يكي اختيار در اطلاعات بازارشا، اكثر در

 امار  ايان  البته،. دشد قرار ديگر طر  اختيار در را خود اطلاعات شمه نيست حاضر يابد دست

 كاه  اسات  نآ خرياد  از انصرا    كالا به مشتري اعتماد عدم آن   دارد نيز ديگري ژيامد يک

 نياز  اطلاعاات  بازار در .شودمي كارايي ميزان آمدن ژايين   بازار در مبادلات كاشش به منجر

 مصار  . شاوند ماي  عرضاه  كنناده مصار   باه  ناقص اطلاعات با غالباً اطلاعاتي خدمات   كالا
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 اطالاع  ر زناماه    مجلاه  كتاب، مانند اطلاعاتي كالاي كيظيت از توانندنمي اطلاعات كنندگان

 را خاود  كاالاي  عمومااً  اطلاعااتي،  كالاي كنندگانمصر . بخرند را آنها اينكه مگر كنند ژيدا

   محتاوا  از اينكه بد ن بينندمي را فيلمي خرند،مي باشند آشنا آن توليدكننده با اينكه بد ن

 (Kingma, 2001, p.89) .باشند داشته اطلاعاتي آنها شاينقش   بازيگران
 

 اطلاعاتی کالاها ازی برخی اقتصاد لیتحل .4

 اسات،  كارده  دايا ژي اطلاعاات ي كالاشاي ابيارز دري مهم گاهيجاي اقتصاد ليتحل حاضر، حال در

يي آشانا ي بارا . شونديمي ابيارز كرد،ير  نيا از استظاده باي اطلاعاتي كالاشا ازي اريبس كهيبطور

ي شاتيمالك مانند كالاشااين  انواع ازي برخ ،ياطلاعاتي كالاشا انواع بر ليتحل نيا اعمال نحوۀ با

 .گيرندمي قرار تحليل مورد مذكور نگرش باي اسيس اطلاعات   يبازرگان غاتيتبل اخبار، ،يفكر
 

 یفکری هاتیمالکی اقتصاد لیتحل. 4-1

 تيا حما ماورد  كاه ي اطلاعات كه است استوار شهياند نيا بري فكري شاتيمالكي اقتصاد ليتحل

 كاه  استيعموم شبهي كالا کي اي يعمومي كالا حكم در رديگيم قراري رفكي شاتيمالك نظام

 اسات ي ابازار ي فكار  تيمالك حقوق. است مواجه (Free-riding) يمجاني سوار چوني مسائل با

 رمجازيغ استظاده اي ريتكث ازي ريجلوگ با شده ديتول محصول اي شهياند درآ ردن انحصار بهي برا

ي شاا تيا مالك نظاام  تيا حما مورد كهي اطلاعاتي عموم شبه  صف ن،ايم نيا در. بازار در آن از

ي فكار  تيا مالك حقاوق  قيا طر از اطلاعات كنترليي ناكارا دري اساس عامل رديگيم قراري فكر

 (Wagner, 2003, p. 1010) .شوديم محسوب

-کي از محصولات   شادهيا خلق زهيانگ نيب تا است درصددي فكري شاتيمالكي اقتصاد ليتحل

 منظاور،  نيباد . كند جاديا تعادل آنها اشاعه   افشا با آنها بهي دسترس ازي ناشي عموم نظ    سو

ي زشاا يتجو   فيتوص ،(يصنعت  ي شنر  ي ادب)ي فكري شاتيمالك مختلفي شامقوله خصوص در

 ت،يا حما مادت    تيا حما ماورد  حقوق دامنة اي قلمر  ان،يم نيا در كه دشديم بدست راي متظا ت

 تيا حما مدت   شود شتريب مالكانه حقوق قلمر  چه شر قاعده، کي عنوان به. دارندي اساس نقش

. شاود يما  كمتار  جامعاه،  در آنهاا  انتشاار    اشااعه    شده تريقو شا، دهيا خلق زهيانگ تر،يطولان

   شده كمتر شادهيا خلق زهيانگ تر، كوتاه تيحما مدت   شود كمتر تيحما دامنه چه شر برعكس،

 (Cooter & Ulen, 2012, pp.116-117)  .شوديم شتريب جامعه در آنها اشاعه   رانتشا

 اثار  کيا  كهي شنگام شوديم گظتهي شنر  ي ادبي شاتيمالكي اقتصاد ليتحل در اساس، نيا بر

 ركنندگانيتكث. كند محر م آن ريتكث از را گرانيد تواندينم دآ رندهيژد شوديم افشا عمومي برا

 توانناد يما  ،جاه ينت در   كننديم اجتناب ديتولي شانهيشز از چون برنديم نظ  يربازا نيچن از

 نيبارا . برسانند بظر ش است دآ رندهيژد نظر مورد متيق از كمتر كهي متيق به را شدهي كس آثار
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 آثاار  مات يق كه شد خواشد سب  آنها نيب رقابت باشد اديز ركنندگانيتكث تعداد چنانكه اساس،

 اثار  کيا  كاردن ي كس كهيمادام. شود ترنييژا ركنندهيتكث شخصيي نهاي شانهيزش از شدهي كس

 مؤلاف  كاه  باود  خواشاد ي متيق از كمتر آني بازار متيق باشد نهيشز كم آن جاديا با سهيمقا در

( رفتاه  دسات  از فرصات ي شاا نهيشز جمله از) اثر آن ديتول ثابتي شانهيشز جبراني برا هيا ل

 (Cooter & Ulen, 2012, p.192) .كنديم نييتع

 سه به توجه آثار، نيا از نهيبهي شاتيحما قلمر  نييتعي براي شنر  ي ادب آثاري اقتصاد ليتحل

ي اشاتقاق  آثار جاديا دانستن مجاز فيك   كم ان،يب   دهيا نيب کيتظك: دانديمي ضر ر را مطل 

. تيا حما ماورد  آثاار  از نهمنصاظا  اساتظاده  دانساتن  مجااز  فيك   كم   لياص آثار ازي اقتباس اي

 ديا تول چاون ) داناد ينم كارامد اصولاً را شادهيا از تيحما كه معنا نيبد انيب   دهيا نيب کيتظك

 تعاداد  شيافزا به دشد،يم شيافزا را دآ رندگانيژدي شانهيشز سازد،يم دشوار اريبس راي ادب آثار

 ازي برخا  تنهاا  (Landes & Posner, 1989, pp. 347-348) (.شاود يما  منجار  نقاض ي دعاا  

ي شاا تيا حما از شاده  منتشار  آثاار  با سهيمقا در ديبا نشده منتشر آثار كه معتقدند اقتصاددانان

 اثر چنانچه نكه،يا ا ل: دارند خودي ادعا نياي برا هيتوج د  نانيا. شوند برخوردار شتريبي قانون

 نكاه، يا د م. دارد قارار  برتار  تيوقعم در اثر انتشار شكل   زمان نييتع در سندهينو باشد نشده منتشر

ي بارا ي گزافا ي شاا نهيشز ديبا نشود برخوردار جبراني شاوهيش  ي قانوني شاتيحما از دآ رندهيژد اگر

 در (Landes & Posner, 2003, p.124) . شاود  متحمال  گاران يد تعارض  برابار  در خود اثر از تيحما

 ياقتصااد  ليتحل نظر از زين لياص آثار ازي اقتباس اي ياشتقاق آثار جاديا دانستن مجاز فيك   كم مورد

 اثار ) نكند  ارد لطمه لياص اثر دآ رندۀيژد حقوق به ا لاً كه كرد تيحما آثار نيا ازي حد تا ديبا

 زهيا انگ كاه  نباشدي اگونه بهي اقتباس آثار از تيحما اًيثان( باشد زييتم قابلي اقتباس اثر از لياص

 دانساتن  مجااز  فيك   كم خصوص در. ببرد نيب از را لياص   ديجد رآثا جاديا به دآ رندگانيژد

 باد ن ي شاا اساتظاده  زانيا م چه شر كه است ذكر قابل زين تيحما مورد آثار از منصظانه استظاده

   باود  خواشاد  شاتر يب اثار  آن ازي ناشا   حقاوق  دامنة شود شناخته مجاز كمتر اثر کي از اجازۀ

 شاتر يب جامعاه  در آثاار  انتشاار    اشااعه  باشد محد د قوقح دامنة چه شر استي هيبد. بالعكس

 ديا با آن دامنة اما است مطلوب منصظانه استظاده نظسي اقتصاد ليتحل از. بالعكس   شد خواشد

 (Landes & Posner, 1989, pp.353-357) .شود ريتظس قيمض

 منااف  يارا  باياد محاد د باشاد؛ ز   ي شنار   ي ادبا  آثاار  از تيحما مدت ،ياقتصاد ليتحل نظر از

 كااشش  مادت  طول در است ممكن تيراي كساز  تيحما مدت شيافزا ازي ناشيي نهاي اجتماع

ژديدآ رنادگان را كااشش ماي دشاد   از ساوي      ي شاا زهيانگطولاني بودن مدت، از يک سو  ؛ابدي

 باشاد  تار يميقاد  اثر شرچه دشد؛ چرا كهرا افزايش مي آثار ازحمايت     يتعقي شانهيشز ديگر،

 (Cooter & Ulen, 2012, pp.120-128) .بود خواشد شتريب نقض برابر در آن از تيحما هنيشز
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 متظاا ت  اختراع موس    محد دي شانامهيگواشي اعطاي زشيانگ اثرات زين اختراعات خصوص در

 فارض . ديا كن ساه يمقا شام  باا  را قاعده د    مخترع د  اختراع، د  تظا ت، نيا درکي برا. است

 در. كنندي گذارهيسرما مشابه اختراع د  مورد در قيتحقي برا دارند نظر در رعمخت د  كه ديكن

ي كا ي به اختراع ثبت نامهيگواش کي ياعطا اختراع، موس ي شانامهيگواش قاعدۀيي شناسا صورت

 بدسات  را اختاراع  د  شار  انحصار مخترع، نيا ل. گرفت دربرخواشد را اختراع د  شر مخترعان، از

ي اعطاا   يي شناساا  ر ، نيا ا از. شاد  خواشاد  ا  ديا عا اختاراع  د  شار  مناف  هشم   آ رد خواشد

ي حقوق نظام کي اگر اما. كنديم قيتشو را  يسر توسعه   قيتحق اختراع، موس ي شانامهيگواش

 د  نيا ا از كادام  شار  باشاد  كردهيي شناسا را اختراعاتي برا محد دي شانامهيگواش قاعدۀ صرفاً

 ديا باياي  مجزا ناماه يگواش اختاراع،  شري برا كه شد خواشند محسوب گانهجدا اختراعات تراع،خا

 خاود  اختاراع  باه  نسابت  شام ي د مّ   خود اختراع به نسبتي ا ّل مخترع ر ، نيا از. شود صادر

 قيتشاو  راي لا يتكم   مساتمر  قاات يتحق د م، قاعده ن،يبنابرا. كنديم كس ي انحصار حقوق

 ارزش اگار  مثاال، ي بارا . باشاد  موضاوع  باا  متناسا   دياب تيحما زانيم اساس، نيا بر .كنديم

 توساعه  دري گاذار هيسرماي اجتماع ارزش از شيبي اديبن قاتيتحق دري گذارهيسرماي اجتماع

ي گاذار هيسارما ي اجتماع ارزش اگر اما باشد ريفراگ ديبا اختراع نامهيگواش باشد، آنهاي كاربردشا

 ناماه يگواش باشد،ي اديبن قاتيتحق دري گذارهيماسري اجتماع ارزش از شيب كاربردشا توسعه در

 (Cooter & Ulen, 2012, pp.119-120). باشد محد د ديبا اختراع

 چهاارچوب  در اختاراع  کيا  به مربوط حقوق از تيحماي برا نهيبه زمان مدت خصوص در

 به   مخترع نظ  به موقت انحصاري نوع ،اختراع حق چون كه گظت توانيمي اقتصاد ليتحل

 مادت  اختراع، کي از تيحماي برا نهيبه زمان مدت نيبنابرا كند،يم جاديا دارانيخر انيز

. كناد  جااد يا تعاادل  آن اشااعة    افشاا  از تارس    تيا خلاق به قيتشو نيب كه استي زمان
(Cooter & Ulen, 2012, p.123) 

 

 اخباری اقتصاد لیتحل. 4-2

 از زادييجرم به ار ژايي كشورشاي يقتشو براي 2227 سال در كه گزارشي در ار ژا اتحاديه

 مبنايي اصل» كه است كرده تأكيد نموده، منتشر بيان آزادي دامنة گسترش   حرمت شتک

 (News) اخبار بين ر شني تمايز بايد كه است آن نگارير زنامه اخلاقي بررسي شرگونه در

 "اخباار ". ساازد  نااممكن  را د  آن خلاط  كه ايگونه به شود گذاشته (Opinions) نظرشا  

   با رشاا    عقاياد    افكار ،"نظرشا" حاليكه در شاداده   شا اقعيت دربارۀ رسانياطلاعيعني 

 .«ساازند ماي  مانعكس  را نگارانر زنامه   ناشران   ايرسانه مؤسسات شخصي  شايقضا ت

(Towards Decriminalisation of Defamation, 2007, No. 26)  طرحم مسئله ر ، اين از 
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 جانباداري    ساوگيري  از   تاأمين  اخباار  درستي   صحت بايد چگونه كه آنست اخبار خصوص در

  شود؟ ژيشگيري شارسانه

 بازتااب    گيارد ماي  صاورت  عرضاه  ناحياة  از الاصولعلي شا،رسانه جانبداري ،ياقتصاد ليتحل نظر از

 از اسات  ممكان  جانباداري  ايان  .اسات  شاا رسانه مالكان   سردبيران نگاران،ر زنامه حاتيترج دشندۀ

 باه  توجاه  با اخبار كنندگانعرضه محور-سود شايانتخاب دشندۀ بازتاب   گيرد نشأت زين تقاضا ناحية

 بياان  مقاام  در راساتگويي   ضعيت تحليل براي بدينسان .باشد كنندگانمصر    مخاطبان ترجيحات

 تحات  را اخباار  صحت   كننديم عرضه چه شارسانه   خواشنديم چه كنندگانمصر  ديد بايد اخبار

 . كردي ابيارز ويسنار د اين 

آنگونه كه اقتصااددانان بار آن تكياه دارناد     (Model of rational readers) معقول خوانندگان مدلاگر 

 اماا . اسات  طرفاناه يب  ي ريسوگ بد ن شارسانهي شازارشمبنا قرار گيرد به اين نتيجه مي رسيم كه گ

 نظار  در خاص مورد را معقول كنندهمصر  كه(Specific behavioral model) اصخي رفتار مدلاگر 

باه نتيجاه    اسات  مبتناي ر اخباا  ارائهي شايفنا ر   خوانندگان حاتيترج ظرض ژيش د  بر   -رديگيم

 . (Mullainathan & Shleifer, 2008, p.91) رسدمتظا ت مي

 باا  مطاابق  كاه ي اخباار  خواندن   دنيشن به نخوانندگا كه است نيا خوانندگان حاتيترج از منظور

 ر ، نيا ا از. كنناد يما  باا ر  ز دتار  را آنهاا    دشناد ماي  نشان علاقه   تمايل بيشتر باشد آنهاي با رشا

  .دشناد  قارار  مادنظر  را خاود  خواننادگان  حاات يترج اطلاعاات،  عرضه در كننديمي سع زين شارسانه

 فيا تحر مرتكا   اخبار بيان نحوۀ در توانندمي شارسانه كه آنستنيز  اخبار ارائهي شايفنا ر از منظور

(Slanting) انتخااب  ناد يفرا ،فيا تحر از منظاور . دشناد  ژاساخ  را خاود  خوانندگان حاتيترج تا شوند 

 ر زناماه  د  مثاال، ي برا. شودمي فيتوص كه استي موضوع به نسبت ناخوشايند يا خوشايند جزئيات

   عناصار  بر تكيه با توانندمي دارند را درصد 6.3 به درصد 6.1 ازي كاريب نر  شيافزا گزارش قصد كه

 از يكاي  ماثلاً . كنند منتقل خود مخاطبان به را ناقصي   متظا ت شايژيام خبر، اين از خاصي جزئيات

 باه  آن در   كناد يما  انتخااب  خبر نيا انيبي برا را "است افزايش حال دري اقتصاد ركود" تريت آنها

 ،يگار يد ر زناماه . دينمايم قلمدادي اقتصاد ركود علائم از آنرا   كنديم اشارهي كاريب درصد 6.3 آمار

. كناد ماي  اشارهي كاريب درصد ./.2 شيافزا به صرفاً   نديگزيبرم را "اندازچشم دري اساس رييتغ" تريت

ي كاار يب سطحي مد  ر زنامه   كنديمي خودداري كاريب هيا ل زانيم انيب ازي ا لّ ر زنامه  ،يترتنيبد

 .كناد ينما  آگاه تي اقع كل از را مخاط  شوديم موضوع انيب در كهي ظيتحر با  اق ، در. ديگوينم را
(Mullainathan & Shleifer, 2008, pp.91-92)  

   رقابات : دشاد يما  قرار مطالعه مورد شارسانه مطال  صحت شيافزا در را عامل د  ،ياقتصاد ليتحل 

 نگااران ر زناماه  رايز باشد، اخباري درست   صحت شيافزا عامل تواندينميي تنها به ترقاب. مخاطبان تنوع

 شاتر، يب رقابات  باا  آنهاا  كه شوديم سب    كنديم خوانندگان يشايدا رشيژ از تيتبع به مجبور را

   صاحت  شيافزا دري مهم عامل خوانندگان تنوع اما. كنند ژخش شايدا رشيژ نيا با راي اديز اخبار
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 كاه ي كساان ي عنا ي معماولي  مخاطباان  :دارد  جود مخاط  فيط د  ،يكل بطور. است اخباري درست

ي بارا  كاه ي كساان ي عني با جدان خوانندگان د م،   كننديم افتيدري خبر منب  کي از تنها را اخبار

 رد رقابات  ان،يا م نيا ا در. كنناد يما  دنباال ي خبار  منب  نيچند در را آنها اخباري درست به بردنژي

 كناد يم بيشتر را شارسانه سوي از اخبار فيتحر احتمال شمسان، با رشاي با خوانندگاني  جود صورت

 .ياباد ماي  افازايش  اخباار  صاحت  احتماال  متظاا ت،  با رشااي  باا  خواننادگاني   جاود  صاورت  در اما

(Mullainathan & Shleifer, 2008, p.106) بار  خواننادگان  نباودن  ياا  باودن  شمسان تأثير  اق ، در 

 .است رقابت از بيش اخبار صحت
 

 یبازرگان غاتیتبلی اقتصاد لیتحل .4-3

 كاردن  گماراه  باا  كاه  تبليغااتي  از باياد    اسات  رسااني اطلاع نوعي تبليغات، اقتصادي، تحليل نظر از

 گاران  تحليال  برخاي  اسااس،  ايان  بار . شاود  جلاوگيري  شاوند مي منجر بد انتخاب به كننده،مصر 

بلكه باياد   كرد تحليل عقلانيت اصل اساس بر تواننمي را بازرگاني تبليغات ازارب كه معتقدند اقتصادي

: دارد  جاود ي اطلاعاات ي كاالا  ناوع  ساه  اينان، نظر از. كرد تحليل تبليغ، مورد يكالاشا انواع اساس بر

 بار  مبتناي  كالاشااي    (Experience goods)ايتجرباه  كالاشااي    (Search goods)انتخابي كالاشاي

-يما  دارانيخر كه استيي كالاشا ،يانتخابي كالاشا از منظور .(Credence goods)كننده تبليغ اراعتب

ي كالاشاا  اماا . كنناد  احرازي بررس   امتحان با ديخر از قبل را آنها برجسته مشخصات   ا صا  توانند

 اعتباار  بار  مبتناي  كالاشاي. شوديم مشخص مصر  با آنهاي شايوگي  كه شستنديي كالاشاي اتجربه

 شاود؛  آگااه  آنها كيظيت از تواندنمي متخصص به مراجعه بد ن كننده مصر  كه شستند كالاشايي نيز

 باه  توجه با غاتيتبل ريتاث زانيم. است دشوار بسيار كننده مصر  براي آنها كيظيت از اطلاع نتيجه در

 (Jordan & Rubin, 2008, p.19) .است متظا ت مذكوري كالاشا از کي شر

 دارد اطالاع ي حاد د  تاا  خاود ي كاالا ي شايوگي  از كنندهمصر  نكهيا ليدل بهي انتخابي كالاشا در

 غيا تبل. ناه  ايا  اسات  آن دنبالي   كه استيي كالا شمان شده عرضهي كالا ايآ كه كند احراز توانديم

   كناد يما   يا ترغي بررسا    امتحاان  باه  صرفاً را انيمشتر   ندارد غيتبلي براي چندان زهيانگ كننده

 (Jordan & Rubin, 2008, p.19)  .اسات   اقا   انيا ب   داردي رساان اطالاع  جنبه شتريبي  ي شااميژ

 كاالا  کي يا جساتجو ي بارا  داريا خر کيا  كاه ي تلاشا    زماان  كه ماند غافل نكته نيا از دينبا البته

 ا  اشاتباه  اگار . دارد ارتبااط ( بسردازد ديبا كهي مبلغ زانيم) ديخر زانيم با ماًيمستق دشديم اختصاص

 اجتنااب  اشاتباه  از تاا  خارد يما  جان به را جستجو نهيشزي   شود تمام گران اريبس شيبرا ديخر در

 از اسات  ممكان  كاه  را جساتجو  ناه يشز باشد نداشتهي چندان نهيشز شيبرا ديخر در اشتباه اگر. كند

 كاالا  مصار     ديا خر با ،ياتجربهي كالاشا در اما. شودينم متحمل باشد، شتريب شيبرا اشتباه نهيشز

 باردن  باالا  دري محاور  نقش غات،يتبل ر ، نيا از. برديمي ژ آني  اقع ارزش به كنندهمصر  كه است

 كاالا  تيماش از كنندهمصر  كه آنجا از غاتيتبل گونه نيا در. داردآنها  ديخري برا كنندهمصر  زهيانگ
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 كالاشااي  در. اباد ييما  شيافازا ي غاات يبلت اظهاارات  بودن نادرست احتمال زانيم دارد،ي كمتر اطلاع

 نقاش  كنناده تبليغ اعتبار است دشوار بسيار تبليغات صحت احراز كه نيز كنندهتبليغ اعتبار بر مبتني

 بشادت   ي اعتباار  تبليغات، بودن كننده گمراه افشاي صورت در زيرا. دارد تبليغات كنترل در مهمي

 مرتكا   معتبار  اشاخاص  كاه  شاود ماي  آن از ماان   راعتباا  حظاد  انگيزه ر ، اين از. بيندمي آسي 

 (Jordan & Rubin, 2008, p.19) .شوند  اق  خلا    كنندهگمراه تبليغات

 هيتوصا  غاتيتبل بازار دري گذارمقررات   شودمي منجر بد انتخاب به تبليغات حالت، سه در نسان،يبد

 از خادمات    كالاشاا  بنادي درجه   دهكننمصر  افراد سوي از كالا تجربهي شانهيشز نخست،: شوديم

 مصار   ساوي  از نماينادگي  باه  د لت سوي از) آنها جمعي تجربة شايشزينه با مقايسه در آنها سوي

 تقاضاا،  ماورد  كالاي در فردي متغيرشاي بودن غيرمهم دليل به نكهيا د م. باشد زياد بسيار( كنندگان

 بنگاشهااي  اينكاه  ساوم  (Jordan & Rubin, 2008, p.57) .باشد ژايين جمعي تجربة   آزمايش نهيشز

 كاه  بنگاشهاايي  اعتباار    شاهرت  از تاا  آيناد  بر درصدد اند نيا رده بدست شهرت شنوز كه نوظهوري

 غاات يتبل باازار  بنابراين، .كنند استظاده سوء است برخوردار اعتبار از كنندگان مصر  نزد آنها كالاشاي

 رقابات  باازار . رديا گينما  قارار  محاض  شااي شهياند بازار زمره در   دارد تظا ت شهياند بازار با يبازرگان

 زانيا م از كاساتن ي بارا  كشاورشا  شمه باًيتقر   شودي گذارمقررات ديبا شهياند بازار برخلا ي غاتيتبل

 (Breton & Wintrobe, 2008, p.56) .اندكردهي گذارمقررات حوزه نيا در  يفر   تقل 
 

 سیاسیاطلاعات ی اقتصاد لیتحل .4-4

 نهادشااي    مقاماات    اماور  باه  راجا   اطلاعاات  ،(Politics information) ياسيس اطلاعات از منظور

    زرا عماومي  اعماال  عماومي،  نهادشااي    د لات  باه  راجا   امور شند، در مثال، براي. است سياسي

 قاواي     لات د تدابير   شاسياست چين، در ،(Glasser Jr,2006, p.125) قضائيه قوه   د لت كاركنان

 اقادامات  ،يرسام  رفتارشااي  باه  كاه ي اماور  آمريكا، در   (Glasser Jr,2006, p.89) قضايي   تقنيني

ي اسا يس رفتارشاي ،يعموم مباحثات ،يعمومي شاژرسش ،يعموم اعتماد ،يعموم شايسمت ،يرسم

 ۀزمار  در شاوند يما  مربوط عمومي سمت کي يتصد تيصلاحي عمومي بررس   نقد د لتي، مقامات

 باه  راجا   شااي بياان  (Nkrumah Amponsah, 2004, p.122) .اناد شاده  محسوب سياسي اطلاعات

 .است سياسي اطلاعات اجلاي مصاديق از نيز انتخابات

 از قات يحق كاردن  زيمتماا  ،ياسا يسي شاا مباحثه   شارقابتي اصل كاركرد اقتصادي، تحليل نظر از

 حاات يترج اسااس  بار  اسات  باد    بخاو ي عماوم ي شاا اسات يس كاردن  زيمتما بلكه ستين خطا

 مانناد ي اسا يس اطلاعاات  باازار  شا،نهيشز باب در  (Breton & Wintrobe, 2008, p.57) .شهر ندان

ي شاا نهيشز دارند راي عمومي كالاشاي وگي  ،يعمومي شااستيس نكهيا ليدل به: است شهياند بازار

 ديا با شاا اسات يس نيا ،نيشمچن (Breton & Wintrobe, 2008, p.57) .است اديز اريبس آنها شيآزما

 ريساا  كنتارل  چاون  ن،يبارا  عالا ه (. مجادد  انتخاباات ) شوند شيآزما د باره  ي اسيس حوزه کي كل  در
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 قابال  چنادان  شيآزماا  جاه ينت اسات  دشوار اي رممكنيغ گذارنديم اثر شيآزما جهينت بر كهيي رشايمتغ

 ايا  اسات يس ريتاأث  تحات  ،(يانتخاباات  باخات  اي برد)جهينت ايآ كه شودينم نيمعي عني. ستين اعتماد

 کي يا بارا  كهيي شااستيس تنها. گريد عوامل ريتأث تحت اي شده حاصل است شيآزما مورد كهي عامل

 جينتاا  باه  توانناد يم باشند، گرفته قرار قضا ت مورد مختلف طيشرا تحت   مدتي طولاني زمان د ره

 اطلاعاات  باازار  ر ،نيا ا از. بالاست اريبسي ابهتجر نيچني شانهيشز كه شوندي منتهي بخش نانياطم

 .شود مواجهي خاص تيمحد د با دينباي اسيس

 دارد  جاود  آنهاا  باه  نسابت ي گاذار مقاررات  عادم   ي اسا يس اطلاعاات ي آزادي بارا  عمده ليدل د 

 باا  ژسُات  کيا  باه  دنيرسا ي بارا ي اسا يس احازاب  است،يس حوزه در نكهيا ا ل(: 67،ص1383ژاپ،)

 آن در مشاخص  د ره کيا  در تواناد يما ( حزب اي فرد کي)آنها ازي كي فقط   كننديم رقابت گريكدي

 در ،ياسا يسي شاا دهيا اة عرصا  در رقابت نسان،يبد. بسردازد خدمات   كالا عرضه به   رديگ قرار ژسُت

 ريساا . اسات ي اسا يس احازاب  نيب رقابت شكل نيمهمتر   نيترياصل مختلف،ي ريگي رأي شاحوزه

 ر ، نيا ا از. كنناد  ظاا يا اسات يس باازار  در راي اسا يسي شارقابت كاركرد تواننديمني رأ كس  اشكال

 رقابات  ابازار  تنها از رحاكميغ ي اسيس احزاب كه شوديم آن از مان  استيسۀ حوز دري گذار مقررات

 در اخالال ي معنا  باه ي اسيسي شاانيب كردن محد د  اق ، در. كنند استظاده دارد  جود آنهاي برا كه

 گار يد باازار   ي اسيسيي شادهيا بازار نيب كهي خاص ارتباط نكهيا د م. استي اسيسي شارقابت دنيفرا

ي شاا ميژاارادا  در ،ييقضاا  نيقاوان  در رييا تغ. شوديم آن كردن محد د از مان  دارد  جود شادهيا

 شوديم كنترل گذرديم استيس بازار صحنه در آنچه باي بازرگان غاتيتبل بر ناظر قواعد  ي علم

 اسات يس باازار  در كاه  شساتند ي ماتيتصام  معلول رات،ييتغ نيا ازي اريبس. است كنترل قابل اي

 ديا نبا اما باشد داشته ارتباط استيس بازار با كمتري علمي شادهيا در رييتغ ديشا. شونديم گرفته

 باه ي صا يتخص بودجاه  كنتارل  باا  د لات : گرفات  دهيا ناد را حوزه نيبرا استيس ميرمستقيغ ريتأث

ي شاا انيا ب برابار  در تيمحاد د  جااد يا نسان،يبد. كند كنترل را آنها توانديمي علمي شاتيفعال

 باه  را شاه ياند حاوزه  در رقابات    خاص طور به را شاشهياندي شاهصعري برخ در رقابت ،ياسيس

 (Breton & Wintrobe, 2008, pp.59-60)  .كنديم فيتضع عام، طور
 

 نتیجه

. ژردازدمي اطلاعات بر حاكم شايارزش   قواعد بنديصورت به مختلظي مباني با اطلاعات حقوق

 را اطلاعات اي،فايده-شزينه نگرش قال  در كه است مباني اين از يكي اطلاعات اقتصادي تحليل

 . كندمي تجويز   تحليل شناسايي، بازار، نظام چهارچوب در آنرا قواعد   كرده تلقي كالا مثابه به

 تحليل در كه دارد كالاشا ساير با اساسي شايتظا ت اطلاعاتي كالاي اقتصادي، تحليل نظر از

. شود توجه آن خاص بازار   كالا اين خاصي شايوگي  به ديبا اطلاعات بر ناظر مقررات   قوانين

 از برخي. است قطعيت عدم   ابهام دچار شمواره اطلاعاتي كالاشاي بازار قاعده، يک عنوان به
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 تا شامقوله از بعضي گيرند،مي قرار عمومي حوزۀ در   نبوده انحصارژذير طلاعات،ا شايمقوله

 با جمله از شرايطي تحت توانمي آنها از  ( شستند عمومي شبه) شستند انحصارژذير حدي

 انحصارژذير دارند استثنايي جنبة كه ديگر برخي   كرد حمايت فكري مالكيت نظام به توسل

 .شستند خصوصي كالاي حكم در   بوده

 شمچنين. دارد مستقيم تأثير آن شايشزينه   تقاضا عرضه، بر اطلاعاتي كالاي ماشيت

 بخش   عمومي بخشي برا را متظا تي شاينقش اطلاعاتي، كالاشاي بازار خاص شاي يوگي

 باي خصوص بخش با سهيمقا در را اطلاعات بري د لت بخش كنترل   زنندمي رقم خصوصي

 . سازندمي مواجه ييشاتيمحد د

 كالاشاي انواع از يک شر است اعمال قابل اطلاعات شايمقوله انواع بر كه مشتركي قواعد  جود با

 اخبار، مقاله، نيا در امر اين بيشتر تبيين براي كه باشدمي نيز خاص قواعد نيازمند اطلاعاتي

 تحليل مورد اطلاعاتي كالاشاي انواع از شاييمثال عنوان به سياسي اطلاعات   بازرگاني تبليغات

 . گرفتند قرار اقتصادي

 تحليل دارد  جود رسانياطلاع   اطلاعات خصوص در مختلظي مقررات   قوانين كه ما كشور در

 براي راشكارشايي   كرده مشخص را آنها كارايي عدم يا كارايي تواندمي اقتصادي ز اية از آنها

 .دشد قرار ر  ژيش آنها اصلاح
 

 و مآخذمنابع 

 فارسی .الف

ی سو به اطلاعات؟ کدام و دارند حقی کسان چه :اطلاعات بهی دسترس» ،(1383)يجرم ژاپ،
 علوم دانشكده مجله زاده،حسن قهيصد ترجمه ،«یاسیس اقتصاد هینظری برا دیجدی چارچوب

 .82-57ص ، ص54 شماره زدشم،يس سال ،يانسان

  ي كيالكتر ن نشر :، تهراند م چاپ ،صاداقتی حیتشر فرهنگ ،(1386)حسن فرد، انيتوانا

 .انهيرا جهاني رسان اطلاع

 .كتابدار نشر  :تهران ،ساختها زیر و مفاهیم دانش، مدیریت ،(1386) ديحم، زادهحسن

 .162-145ص ص. (4 3) 4 ،يشناساطلاع مجله ،«اطلاعات اقتصاد و شدنی جهان» ،(1386) ايثر ،ييايض

 .يبازرگاني ژو ششها   مطالعات موسسه :، تهرانا ل چاپ ،اقتصاد معل اتیکل ،(1384)وسفي ،يفرج

 .تهران دانشگاه انتشارات :، تهراند م چاپ ،اقتصاد علم اتیکل ،(1389) محمود قنادان،

 :، تهرانا ل چاپ زاده، اخوان حامد   دادگر داللهي ،اقتصاد و حقوق ،(1388) ولني تامس   رابرت كوتر،

 .نورعلم   مدرس تيترب دانشگاه انتشارات

 .45-39 صص ،25 شماره ،افتيرش ،«اندازها چشم و میمفاه اطلاعات، اقتصاد» ،(1382) ديحم ،يمحسن

http://www.noormags.com/view/fa/creator/18696
http://www.noormags.com/view/fa/articlepage/407859
http://www.noormags.com/view/fa/magazinebycategory?CategoryID=12&AID=574
http://www.noormags.com/view/fa/magazinenumber/21275
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 کردیرو با ران،یا اقتصاد در اطلاعات بخش نقش»  ،(1384) يبانوئ اصغر يعل  ي مجتب ،يمحقق
 .32-3ص ص ،92 مارهش بودجه، برنامه مجله ،«ستاده-داده جدول

 .ني نشر :تهران سوم، ارباب، چاپ حميدرضا دكتر ترجمه ،اقتصاد علم مبانی ،(1389) گريگوري منكيو،

 .سمت نتشاراتا :تهران ا ل، چاپ ،هارسانه اقتصاد ،(1392) ثميم ،ييموسا
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